COMUNICACAO E MULTIMEIOS

1. TURNO: Vespertino HABILITACAO: Bacharelado
GRAU ACADEMICO: Bacharel em Comunicacéo e Multimeios

PRAZOS PARA CONCLUSAQO: Minimo = 4 anos Méaximo = 8 anos

2. PERFIL DO PROFISSIONAL A SER FORMADO

O profissional de comunicacdo deve ser capaz de compreender a comunicacdo
humana em diferentes perfis, integrados e interdependentes. Deve perceber as interse¢cbes nas
fronteiras dos meios atualmente disponiveis, que geram possibilidades de atuacéo para além das
institucionalizadas. Diferencia-se por sua capacidade de formular diagnésticos, conceber projetos,
produzir conteddo e, sobretudo, planejar e implementar 0os processos comunicativos em todas as
suas etapas.

A reflexdo sobre a atuacdo social, politica, econdmica e educacional na
contemporaneidade evidencia a necessidade de insercdo em uma rede de informacgfes que é
local, regional, nacional e internacional. Saber se movimentar nesta rede, ser capaz de nela ler e
ser lido séo habilidades do profissional da Comunicacao. Para isso, é basica uma soélida formacao
humanistica que indique caminhos culturais, historicos e éticos. Academicamente, apenas a
formagdo diretamente associada a atividades de pesquisa possibilita desenvolver tais
competéncias.

O egresso do curso de Comunicacdo e Multimeios deve agir na criacdo de novos
espacos profissionais, desenvolver processos e produtos comunicacionais ainda pouco
explorados - como a divulgacao cientifica, a comunicacéo cultural, a comunicac¢do organizacional,
a pesquisa midiatica, a assessoria estratégica, a educacao a distancia - além de produzir saberes
comunicacionais.

3. HISTORICO DO CURSO

Sem a comunicacao celular e entre espécies nao existiria vida. Sem nossos 0rgaos
dos sentidos, que sdo expostos a incontaveis mediacdes em relacdo a outros seres e objetos, ndo
poderiamos pensar o mundo ou representa-lo. Sem os meios de comunicagdo, que a partir do
século XIX incluem fotografia e, a partir do XX, cinema, televisdo e informatica, “ndo poderiamos
sequer falar em ‘sociedades™, diz-nos Etienne Samain na apresentacdo do livro “A Nova
Comunicacao”.

Se a preocupacdo com estudos sistematicos sobre os fenbmenos de comunicacao
remonta a longa data, € somente no século XX, a partir do impacto dos chamados meios de
comunicagao de massa, que tais estudos ganham legitimidade. Segundo Lucia Santaella, o livro e
o jornal foram precursores, mas foi a partir do radio e da televisdo que a comunicacao se instituiu
como area de conhecimento com certa autonomia.

A institucionaliza¢@o das ciéncias da comunicac¢ao teve seu inicio nos Estados Unidos
na década de 1940, com o entendimento funcionalista que depois se estendeu ao resto do mundo:
considerava-se a comunicacdo como “transmissao intencional de mensagens entre um emissor e
um receptor”. E foi com tal visdo que a area floresceu para o ensino e a pesquisa. Em outras
regibes da América, porém, a reacdo ao paradigma funcionalista congregou pesquisadores e
consolidou movimentos de génese e desenvolvimento de pensamentos comunicacionais
autdbnomos, como o da chamada Escola Latino-Americana de Comunicagao.

Entre as décadas de 1930 e 1940 instituiu-se o curso de jornalismo no sistema de
ensino superior brasileiro. Porém, foi em 1962 que se estabeleceu o primeiro curriculo minimo



para cursos de graduacdo em Comunicagdo Social, considerado um avanco pelos analistas.
Também nesta década, as pesquisas académicas na area de comunicacdo ganharam maior
consisténcia e visibilidade a partir do trabalho do Instituto de Ciéncias da Informac¢&o fundado pelo
professor Luiz Beltrdo. Por esta razdo, o pesquisador José Marques de Melo define tal periodo
como o de fortalecimento do ensino e da pesquisa na area da comunicacao social no Brasil,
permitindo que se considere consolidado atualmente tal campo cientifico.

O desenvolvimento das ciéncias da comunicagdo na academia brasileira, porém, ndo
se deu de forma homogénea nas diversas regides do pais. O sudeste concentrou a formacao de
profissionais e pesquisadores na area desde a abertura dos primeiros cursos de comunicacéo
social, seguido da regido sul, nordeste, centro-oeste e norte. A expansao universitaria percebida
em todo o pais na década de 1990 ampliou a oferta de cursos de comunicacdo nas regides mais
carentes, porém, persistiram as desigualdades regionais no ensino de comunicacdo. Conforme
dados levantados em 2006, observando apenas a habilitacdo em jornalismo, a regido sudeste
concentrava mais da metade dos cursos oferecidos no pais. O sul, segunda regido de maior
concentracao de cursos, representava menos de 20% dos cursos existentes. Conforme destaca
Rosa Maria Costa, 0 desenvolvimento e a expansao dos cursos de Comunicagado Social no Brasil
foram marcados pela “pressdo do fenbmeno da industria cultural, pela explosdo dos cursos
privados no ensino superior e pela auséncia de uma articulagdo entre teoria e pratica numa area
cada vez mais marcada pelas inovacdes tecnolégicas e pela especializacéo profissional.”

Tal ampliacdo n&o apenas reproduziu as desigualdades regionais no ensino de
comunicacdo como também intensificou a concentragdo do ensino de comunicacdo social em
habilitacbes ja tradicionais de ensino e profissionalizacdo, ou seja, Jornalismo; Relacdes Publicas
e Publicidade e Propaganda. Com menor oferta, outras trés habilitacbes conquistaram espaco nas
grades curriculares: Teledifusdo e Radialismo, Producé&o Editorial e Cinema.

No Parana, a universidade federal (UFPR) foi pioneira na formacédo de jornalistas,
ofertando o curso de Comunicacdo Social desde 1964, inicialmente atrelado a Faculdade de
Filosofia, Ciéncias e Letras. Nos anos 70, a UFPR promoveu mudangas na oferta de habilitagdes,
incorporando ao curso de comunicagdo as especializacdes em Rela¢des Publicas e Publicidade e
Propaganda. Na capital, o curso de Comunicacdo Social da UFPR somente ganhou um
concorrente em 1974, quando a Pontificia Universidade Catélica (PUC) passou a ofertar o curso.
Como descreve Rosa Maria Costa, por cerca de 15 anos esses permaneceram sendo 0s Unicos
cursos de formacao na area na capital.

No Estado, além da universidade federal, outras duas instituicdes publicas de ensino
superior passaram a oferecer, durante as décadas de 1970 e 1980, a formacdo em Comunicacao
Social: a Universidade Estadual de Londrina, oferecendo as habilitacbes de Jornalismo e
Relacbes Publicas a partir de 1974 e a Universidade Estadual de Ponta Grossa, cujo inicio de
atividades data de 1985. No caso desta Ultima, apenas uma década apés sua abertura pode-se
constatar um investimento efetivo na sua estruturacdo, com investimento em infra-estrutura e na
qualificacdo de profissionais. Para que tal qualificacdo ocorresse, a pesquisa passou a ser
encarada como um fator fundamental.

Foi também nos anos 90 que a grade curricular do curso de Comunicagdo Social da
UFPR sofreu mudancas significativas no sentido de promover maior especificidade de formacéo
na area. A década seguinte foi acompanhada de maior qualificacdo e especializacdo dos docentes
no curso, entdo formados mestres e doutores em comunicagdo. Apesar do fortalecimento da
producdo de teoria e pesquisa na area de comunicagdo nos cursos do Parand, esse ainda é o
aspecto mais fragil do campo da Comunicacdo Social no estado. De forma geral, os cursos
criados se definiram mais por praticas de reproducéo e aplicagdo do conhecimento do que de
producéo cientifica.

Nos anos seguintes, a Universidade Estadual do Centro-Oeste passa a ofertar no
campus de Guarapuava o curso de Comunicacdo Social nas habilitacGes de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda. Em 2005, o governo do Estado promove a abertura da Escola Sul
Americana de Cinema e TV do Parana, em Curitiba, oferecendo o primeiro bacharelado em
audiovisual na regiéo.

Ha uma lacuna dentre os cursos oferecidos pela UEM. As universidades federais
oferecem cursos na &rea de comunicacdo desde a década de 1960; as estaduais do Parand,
desde a década de 1980. No ultimo concurso vestibular promovido pela FUVEST, trés dos cinco



cursos mais disputados sdo da area de comunicacdo. Na UEPG, a disputa pelo curso de
Comunicacao Social com habilitagdo em Jornalismo é de 14 candidatos por vaga, iSso em curso
integral.

J& houve desejo e trabalho no sentido de criar o curso em nossa instituicdo, porém
sem sucesso. Agora, urge responder a um contexto de evidente valorizacdo do profissional de
comunicacao, com demandas ndo atendidas pelas faculdades particulares regionais, demanda
reconhecida no Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI). Assim, o CCH nomeou uma
comissao para elaborar o projeto pedagdgico do curso de Comunicacao — portaria 004/2007. Os
trabalhos iniciaram em agosto de 2007, seguindo por todo o semestre e adentrando 2008.
Estamos cientes de que atendemos uma necessidade social e, simultaneamente, interferimos
nessa necessidade, pois poderemos ajudar a construir identidades sociais e culturais, pautadas
no conhecimento, na ética e na critica aplicadas aos campos de atuacdo em comunicacao.

Hoje, a comunicagdo é, ao mesmo tempo, &rea de conhecimento na intersecc¢do de
véarias outras &reas instituidas e fenébmeno que interfere cotidianamente na vida privada e social.
Constitui importante setor industrial, um universo simbdlico objeto de amplo consumo, setor de
investimento tecnolégico em expansao, terreno de confronto politico, de experiéncia individual
diaria, de intervencgéo cultural e mais. Comunicacao e informacdo geram redes que estruturam as
sociedades.

4. HABILIDADES

Habilidades gerais

v' Capacidade de compreender a comunicacdo humana como produto da interacdo entre
individuos e ambiente social.

v Compreensao dos processos de comunicacdo num sentido amplo, enquanto formas de
expressao e interpretagdo do mundo que implicam uma linguagem, sociabilidade e
transmissao especificas.

v' Conhecimento tedrico, histérico e técnico dos principais meios de comunicacdo presentes
nas sociedades contemporaneas e em outros periodos.

v' Desenvolvimento de projetos de comunicacdo que integrem ambientes visuais, sonoros e
escritos nas multiplas formas de sua combinacao.

v Capacidade de aplicacdo do conhecimento adquirido em diferentes areas de
conhecimento, aplicando nessa a¢éo a contribuicdo de diversos campos.

Habilidades especificas

v/ Pesquisa em comunicacao.
v' Planejamento e producdo em Comunicacéo, tendo em foco a convergéncia dos meios.



SERIACAO DAS DISCIPLINAS

CARGA HORARIA

SER. COMPONENTE CURRICULAR SEMANAL SEMESTRE
TEOR. | PRAT. | TEQR- | ToTAL ANUALT 1o 20 oo
Comunicacao, Sociedade e Cultura 4 4 136
Historia da Comunicacgéo 4 4 136
Politica e Legislacdo em Comunicacdo Social 4 4 136
12 | Fotografia 6 6 102
Introducéo aos Estudos de Comunicagéo 6 6 102
Cinema 6 6 102
Iniciacdo a Pesq. Cientifica em Comunicacao 6 6 102
Comunicacéo e Criagdo em Meios Digitais 4 4 136
Criacéo Verbal e Novas Tecnologias 4 4 136
Teorias da Comunicacéo 4 4 136
22 | Optativa | 6 6 102
Propaganda e Publicidade 6 6 102
Jornalismo 6 6 102
Optativa Il 6 6 102
Audio e Sonoridades 3 3 102
Comunicacéo e Cria¢cdo Visual 4 4 136
Estética e Comunicacgéo 4 4 136
32 | Projetos em Comunicacéo | 3 3 102
Projetos em Comunicacéo |l 3 3 102
Técnicas e Tecnol. de Criagdo Audiovisual 4 4 136
Televisédo e Radio 3 3 102
Estagio Supervisionado | 3 3 102
Estagio Supervisionado |l 3 3 102
Etica e Comunicacéo 4 4 136
42 | Planejamento e Produgdo em Multimeios 4 4 136
Relagbes Publicas 3 3 102
Tecnologias Contemporéneas e Educagéo 3 3 102
Optativa lll 6 6 102

Atividades Académicas Complementares

162 horas/aula

TOTAL DA CARGA HORARIA DO CURSO

3.392 horas/aula




EMENTAS E OBJETIVOS DAS DISCIPLINAS DO CURSO DE GRA DUACAO EM
COMUNICACAO E MULTIMEIOS

DISCIPLINAS OBRIGATORIAS

AUDIO E SONORIDADES

Ementa: As especificidades da linguagem auditiva: 0s sons entre a natureza e a cultura. (Res.
034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir linguagem auditiva: sons, musica e trilha sonora. Propor a ampliagcdo do
repertorio de sons e musicas. (Res. 034/2009-CI/CCH)

CINEMA

Ementa: Principios basicos da linguagem cinematogréfica e de suas praticas de producédo e
circulagéo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir os principios basicos da linguagem cinematografica. Estudar os principais
movimentos artisticos da historia do cinema. Oferecer contetdos introdutorios sobre as teorias
classicas e contemporaneas do cinema. Estudar os procedimentos da criagdo, producédo e
veiculacdo audiovisuais. (Res. 034/2009-CI/CCH)

COMUNICACAO E CRIACAO EM MEIOS DIGITAIS

Ementa: Conceitos, técnicas e praticas essenciais da comunicacdo em meios digitais. (Res.
034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir e estudar tecnologias digitais. Discutir as especificidades e potencialidades
da “cibercultura”. Gerar a compreensédo das técnicas digitais disponiveis a criacdo. Propiciar a
criagéo de textos em meios digitais. (Res. 034/2009-CI/CCH)

COMUNICACAO E CRIACAO VISUAL
Ementa: O estudo, a produgéo e a criacdo de imagens. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Compreender os diferentes tipos de imagens. Analisar o uso de cédigos presentes
nas imagens (cores, linhas, texturas). Criar textos imagéticos. Produzir e editar imagens. (Res.
034/2009-CI/CCH)

COMUNICACAO, SOCIEDADE E CULTURA

Ementa: As relagcbes entre os meios audiovisuais, a arte e a cultura de massa na formacéo da
sociabilidade e do imaginario social contemporaneo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Analisar os meios de comunicacao por intermédio da producéo, difusdo, reapropri-
acao, e resignificacédo social de seus produtos. (Res. 034/2009-CI/CCH)

CRIACAO VERBAL E NOVAS TECNOLOGIAS

Ementa: Leitura, andlise e producéo de textos em diferentes suportes midiaticos. (Res. 034/2009-
CI/CCH)

Objetivos: Interpretar textos em diferentes suportes midiaticos. Produzir textos em diferentes
suportes midiaticos. (Res. 034/2009-CI/CCH)



ESTAGIO SUPERVISIONADO |
Ementa: Orientacdo, supervisdo e execucdo do estagio curricular obrigatério. (Res. 034/2009-Cl/ICCH)

Objetivos: Orientar e supervisionar o estagio curricular obrigatério. Possibilitar a pratica profis-
sional em comunicacdo e multimeios. (Res. 034/2009-CI/CCH)

ESTAGIO SUPERVISIONADO Il
Ementa: Orientacdo, supervisdo e execucdo do estagio curricular obrigatério. (Res. 034/2009-Cl/ICCH)

Objetivos: Orientar e supervisionar o estagio curricular obrigatério. Possibilitar a pratica profis-
sional em comunicacdo e multimeios. (Res. 034/2009-CI/CCH)

ESTETICA E COMUNICACAO

Ementa: O exercicio de olhar. A mensagem estética. A obra de arte como estrutura. Fun¢des da
arte na era digital. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Analisar as linguagens artisticas e teorias estéticas da comunica¢cdo. Comparar as
producdes da arte e os meios de comunicacdo. Discutir as principais teorias estéticas e teorias
da comunicacao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

ETICA E COMUNICACAO

Ementa: Etica e moral. Os cédigos de ética do jornalismo, publicidade e propaganda. Respon-
sabilidade moral do profissional de comunicac¢&o social. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Apresentar e discutir o estudo de contextos organizacionais e veiculos de comuni-
cacao que envolvam questdes éticas. (Res. 034/2009-CI/CCH)

FOTOGRAFIA
Ementa: Conceitos, técnicas e préaticas essenciais da fotografia. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir os principios basicos da linguagem e dos procedimentos da criacdo e produ-
¢ao fotograficas. Produzir ensaios fotogréficos. (Res. 034/2009-CI/CCH)

HISTORIA DA COMUNICACAO
Ementa: A historicidade dos fenbmenos da comunicacdo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Apresentar a comunicagdo como campo composto de fendbmenos em transformacéo.
Comparar fenbmenos da comunicagdo em momentos distintos da histéria ocidental e oriental.
Estudar a histéria da comunicacao no Brasil e na América Latina. Compreender como a historia
da comunicacao € elaborada por meio de seus textos e fontes. (Res. 034/2009-CI/CCH)

INICIACAO A PESQUISA CIENTIFICA EM COMUNICACAO
Ementa: Iniciacdo cientifica e projetos de pesquisa em comunicacao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Apresentar a pesquisa cientifica. Discutir as relacbes entre ciéncia, pesquisa e
comunicacgao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

INTRODUCAO AOS ESTUDOS DE COMUNICACAO

Ementa: Processos comunicativos, suas formas de institucionalizacdo e o discurso da
comunicagdo como area de conhecimento cientifico. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Oferecer ao aluno um conhecimento abrangente sobre o conceito de comunicacéo.
Identificar os principais campos de investigacdo e pesquisa da analise cientifica da comunica-
¢do. Estudar os principais campos de acao e intervencdo das praticas jornalisticas, publicitarias,
cinematogréficas e de novas tecnologias. (Res. 034/2009-CI/CCH)



JORNALISMO
Ementa: Conceitos, técnicas e praticas essenciais do jornalismo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir os principios basicos da linguagem e dos procedimentos da criacdo, produ-
¢do e veiculagdo jornalisticas. Produzir ensaios jornalisticos. (Res. 034/2009-CI/CCH)

PLANEJAMENTO E PRODUCAO EM MULTIMEIOS
Ementa: Procedimentos da criacdo e producao das hipermidias. (Res. 034/2009-CI/CCH)
Objetivos: Produzir material multimidiatico. (Res. 034/2009-CI/CCH)

POLITICA E LEGISLACAO EM COMUNICACAO SOCIAL

Ementa: As logicas que regem a formulacéo da legislacdo no campo da comunicacdo social:
instituicdes, legislacdes, sistemas de financiamento. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Distinguir os papéis do Estado, das organizacdes privadas e da sociedade civil no
campo da comunicacdo. Compreender os processos de formacdo da opinido publica e do con-
trole de informagdo. Analisar as regulamentacfes e direitos do exercicio profissional. (Res.
034/2009-CI/CCH)

PROJETOS EM COMUNICACAO |
Ementa: Elaborac&o de projetos experimentais em comunicagao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Elaborar projetos experimentais em comunicagdo. Preparar para a redagdo, execu-
¢do e relato de projetos em comunicagdo. Estudar os métodos de pesquisa em comunicagao.
(Res. 034/2009-CI/CCH)

PROJETOS EM COMUNICACAO II
Ementa: Elaborac&o de projetos experimentais em comunicagao.

Objetivos: Preparar para a identificacdo e resolucdo de problemas em multimeios. Praticar e
criar com os conteudos, instrumentos e ferramentas disponiveis. (Res. 034/2009-CI/CCH)

PROPAGANDA E PUBLICIDADE
Ementa: A propaganda e a publicidade como fun¢des da comunicacgéo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Compreender os conceitos e funcdes da propaganda e da publicidade. Entender os
saberes envolvidos na constituicdo dos anuncios publicitarios. (Res. 034/2009-CI/CCH)

RELACOES PUBLICAS
Ementa: Conceitos, técnicas e praticas das relacdes publicas. (Res. 034/2009-CI/CCH)
Objetivos: Elaborar projetos de relacdes publicas. (Res. 034/2009-CI/CCH)

TECNICAS E TECNOLOGIAS DE CRIACAO AUDIOVISUAL
Ementa: Conceitos, técnicas e praticas essenciais do audiovisual. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir os principios basicos da linguagem e dos procedimentos da criacdo, produ-
¢ao e veiculacdo audiovisuais. Oferecer contetdos introdutérios sobre o processo de producéo
audiovisual. Produzir material audiovisual. (Res. 034/2009-CI/CCH)

TECNOLOGIAS CONTEMPORANEAS E EDUCAGAO
Ementa: Comunicacao, novas tecnologias e educacao a distancia. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Estudar as novas tecnologias aplicadas aos processos educacionais. Analisar as ca-
racteristicas e potencialidades da educacgéo a distancia. Produzir material educativo em suporte
midiatico. (Res. 034/2009-CI/CCH)



TELEVISAO E RADIO

Ementa: Histéria do radio e da televisdo. A representacao da realidade: meios de comunicacao
de massa como mediacdo e controle social. Diferencas estruturais de linguagem: a funcéo
conativa do radio e a retdrica direta na televisdo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Definir os principios basicos da linguagem e dos procedimentos da criacao televisiva
e radiofénica. Compreender a especificidade do radio e da televisdo enquanto veiculos meios de
comunicacdo de massa. Apresentar oS novos cenarios e novas tecnologias relacionadas ao
radio e a televisao. Produzir material radiofénico e televisivo. (Res. 034/2009-CI/CCH)

TEORIAS DA COMUNICACAO

Ementa: Objeto da Comunicacdo Social. Conceito de Comunicacdo. Teorias da Comunicacao
no século XX. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Oferecer ao aluno um conhecimento abrangente sobre o conceito de comunicacéo,
em especial aquele desempenhado pelos meios de comunicacdo de massa. Analisar as pesqui-
sas realizadas no campo da comunica¢do humana. (Res. 034/2009-CI/CCH)

DISCIPLINAS OPTATIVAS

ANTROPOLOGIA DA COMUNICACAO

Ementa: O estudo introdutério das relagcdes entre antropologia, arte e comunicacao. (Res.
034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Compreender a arte como dominio ndo-autbnomo. Sensibilizar os alunos para outras
estéticas e possibilitar a reflexdo antropolégica na prética artistica e comunicacional. Conhecer
as principais abordagens da antropologia para o estudo da comunicacdo (antropologia estética,
etnomusicologia). (Res. 034/2009-CI/CCH)

ANTROPOLOGIA DO CONSUMO

Ementa: O estudo antropolégico do fenbmeno do consumo na sociedade contemporanea e
seus desdobramentos para a Comunicac¢do. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Estudar as relacdes complexas entre cultura, consumo e comunicacdo. Analisar
como o fendmeno do consumo pode ser entendido como estruturador de valores que regulam
relagdes sociais e constroem identidades. Conhecer a logica sécio-cultural do consumo na
contemporaneidade e sua repercussao na area da comunicacao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

CORPO E COMUNICACAO
Ementa: O corpo como meio de comunicagao e expressao. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Conhecer e explorar diversas formas de expressdo corporal utilizadas na
comunicacdo humana. (Res. 034/2009-CI/CCH)

HISTORIA DA ARTE |
Ementa: A reflexdo filosofica da arte. As principais teorias estéticas. A arte como expressao e
comunicacao. Arte e sociedade. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Discutir algumas formas de expresséo artisticas através da andlise de obras de arte
representadas por diferentes culturas, da pré-historia & idade contemporéanea, enfatizando a
estética de cada periodo. (Res. 034/2009-CI/CCH)



HISTORIA DA ARTE I

Ementa: A refuncionalizacdo da arte a partir da copia. Redefinicdes estéticas na cultura de mas-
sa. A presenca da arte na midia. Arte, publicidade e estetizacdo da cultura. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Compreender o a dimensao social e histérica da arte contemporanea. Discutir as re-
lacOes existentes entre mercado, arte e as possibilidades abertas pela reprodutibilidade técnica.
(Res. 034/2009-CI/CCH)

HISTORIA DA LITERATURA

Ementa: Estudo da histéria da literatura e da obras e autores representativos. (Res. 034/2009-
CI/CCH)

Objetivos: Discutir as relacdes entre literatura e ciéncias humanas. Estabelecer um didlogo
entre o discurso historiografico e a ficcdo da literatura. (Res. 034/2009-CI/CCH)

MITOLOGIAS DA COMUNICACAO
Ementa: Relacbes entre mito e midia. Estruturalismo e semiologia. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Estudar caracteristicas estruturais e semiologicas do processo de comunicacao.
(Res. 034/2009-CI/CCH)

MUSICA

Ementa: Musica como meio de comunicagdo. Codigos de representacdo de diferentes socieda-
des e culturas em diversas épocas. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Avaliar os aspectos ideoldgicos, discursivos e de concepgBes de mundo ligados a
musica. Compreender e contextualizar em suas especificidades a musica folclérica, popular,
erudita e a industria cultural. (Res. 034/2009-CI/CCH)

OPERACAO DE PROGRAMAS COMPUTACIONAIS

Ementa: Operacles basicas de programas computacionais para criacdo em multimeios. (Res.
034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Operacionalizar programas para a criacdo de materiais de comunicacdo em multi-
meios. (Res. 034/2009-CI/CCH)

PRATICA DE LEITURA E PRODUCAO DE TEXTOS

Ementa: Pratica da leitura e da producdo de textos a partir de uma abordagem enunciativa.
(Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Desenvolver e/ou otimizar nos alunos competéncias relativas a leitura e a producao
de textos orais e escritos, pertencentes a diferentes situagdes de interacdo e de comunicagao.
Promover a reflexdo do aluno sobre seu proprio texto e sobre o texto do outro, de modo que
sejam percebidas as limitacdes e qualidades desses textos, tendo em vista o contexto de produ-
¢do dos diferentes géneros discursivos trabalhados. (Res. 034/2009-CI/CCH)

PROJETOS EM COMUNICACAO lII
Ementa: Executar projetos experimentais em comunicacdo. (Res. 034/2009-CI/CCH)
Objetivos: Desenvolver projetos avangados em comunicacgéo social. (Res. 034/2009-CI/CCH)

PROJETOS EM COMUNICACAO IV
Ementa: Executar projetos experimentais em comunicacado. (Res. 034/2009-CI/CCH)
Objetivos: Desenvolver projetos avancados em multimeios. (Res. 034/2009-CI/CCH)



PROJETOS EM COMUNICACAO V
Ementa: Executar projetos experimentais em comunicacdo. (Res. 034/2009-CI/CCH)
Objetivos: Desenvolver projetos avancados em comunicacdo e multimeios. (Res. 034/2009-CIl/CCH)

RETORICA
Ementa: As figuras de retdrica na construcao dos textos e do pensamento. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Estudar as figuras de retdrica enquanto recursos cognitivos. Estudar a utilizagdo de
figuras de retorica em diferentes tipos de textos. (Res. 034/2009-CI/CCH)

TEORIA LITERARIA
Ementa: Estudo das principais teorias literarias. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Ampliar a instrumentalizacdo do aluno, a partir do estudo sistematizado e aplicacédo
dos textos e modelos criticos representativos da Teoria Literaria. Levar o aluno a produzir textos
de caréater analitico-interpretativo, organizados dissertativamente, segundo as exigéncias do
discurso cientifico, a partir da aplicacdo de modelos teéricos das diversas correntes criticas.
(Res. 034/2009-CI/CCH)

TOPICOS ESPECIAIS |
Ementa: Tdpicos especiais em comunicagdo multimidiatica. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Ler e debater questdes especificas em comunicagdo multimidiatica. (Res. 034/2009-
CI/CCH)

TOPICOS ESPECIAIS I

Ementa: Topicos especiais em publicidade e propaganda e/ou relages publicas. (Res. 034/2009-
CI/CCH)

Objetivos: Desenvolver projetos especificos em publicidade e/ou relagcbes publicas. (Res. 034/
2009-CI/CCH)

TOPICOS ESPECIAIS Il
Ementa: Topicos especiais em producdo sonora e/ ou audiovisual. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Ler e debater questbes especificas da producdo sonora e/ ou audiovisual. (Res.
034/2009-CI/CCH)

TOPICOS ESPECIAIS IV
Ementa: Tdpicos especiais em comunicacdo social. (Res. 034/2009-CI/CCH)

Objetivos: Ler e debater questdes especificas da pratica e da pesquisa em comunicagao social.
(Res. 034/2009-CI/CCH)



